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Resultados

Actividades y programas
2024 - 2025
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75\ PROGRAMA
de internacionalizacion Fortalecimiento de @ :;i(::?;:::ri‘:se::rgética

105 Empresas acompaﬁadas proveedores Moda N E
en diferentes niveles de Empresas con y produccion circular
internacionalizacion y 7 enfoque en - '
10 empresarios en fase mejora de la 59 Empresas participantes Més de
Se isIen SXRIelRIBllE productividad Piloto de aprovechamiento
a Costa Rica 1
del retal
empresas e
instituciones
en la
Plenaria Ciclo de formacion ) Participacion go‘freac'o"‘
X S - e la nueva
Cluster Moda en productividad en ferias P
398 Empresas del ecosistema 2 4 Empresas asistentes 4 Empresas escogencia
conectadas alrededor de a los espacios de preparadas y estratégica

conocimiento y buenas practicas formacion cofinanciadas
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Las empresas ‘ W O
Cluster en los . 8
ultimos 15 anos rallgi’

1.985

Empresas creadas en
actividades relacionadas

con el Cluster Moda y
Fabricacion Avanzada
\Ylee Y
Fabricacion 2,1 %
Variaciéon Avanzada
promedio
Actividades no
L 1,3 %
Fuente: Registro Publico Mercantil - Camara de
Comercio de Medellin para Antioquia (CCMA)

1.758
1.884

Cluster

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Calculos: Unidad de Economia e Inteligencia
Competitiva- CCMA
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Moda y Fabricacién Avanzada
(cifras en millones de pesos)

Las empresas
Cluster en los

ultimos 15 anos

Inversion neta en sociedades de las empresas en
actividades relacionadas con el Cluster Moda y
Fabricacion Avanzada

)
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54.280

40.050
39.418

35.186
34.021

Variacion promedio
2010-2024

Moda y
Fabricacion
Avanzada
Actividades -I 9 o/
no Cluster ? o
Fuente: Registro Publico Mercantil - Camara de
Comercio de Medellin para Antioquia (CCMA)

Calculos: Unidad de Economia e Inteligencia

Competitiva- CCMA 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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26.691
28.108
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25.423
27.707
28.466
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Stock Moda y

NUgRTa @ Aviat
estructura
empresarial

Total comerciantes por regional

'Y

CAMARA DE COMERCIO*
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Medellin
Aburra Norte . 1.326
Suroeste I 631 /z\

Norte I 609
13.594

Bajo Cauca I 319 Total

o ® 1. Mi
Occidente |247 comerciantes Sisaan

10.462

® 3. Mediana

Fuente: Registro Publico Mercantil - Camara de Comercio de Medellin para Antioquia (CCMA) 2024 (ﬁ) 4, Grande
Unidad de Economia e Inteligencia Competitiva- CCMA
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Segmentos
ldentificados
Proveedores de la industria ——— En el 0,8% de las

empresas gue
tienen marcas,
esta concentrado
el 41% de la

facturacion

Gestores de la produccion

Marcas locales-

o 1
R
i

Fuentes: construccion propia CCMA - Cluster Development
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Macro . S
Tendencias

Marcas con propoésito

Marcas auténticas que conecten
con sus valores, que sean
sostenibles y con propdsito

El consumidor espera transparencia,
conocer la procedencia de los
materiales, como se fabrica lo que
usa y qué impacto genera
(certificaciones y trazabilidad)

Prefiere marcas con un disefo con
identidad, ADN claro y coherente
con su estilo de vida

La sostenibilidad

Se siente atraido por propuestas dej6é de ser un
sostenibles que empleen reutilizacion, diferenciador, para
alquiler y reparacion ser un habilitador
Valora el esfuerzo por la del mercado, no solo
innovacion en materiales que se comunica, sino
reflejan un compromiso con el que se demuestra

planeta (ECODISENO)




Macro g
Tendenclas

Experiencias
s Personalizadas

Experiencias hibridas, conectadas
y personalizadas, la linea entre lo
fisico y lo digital desaparece

El consumidor espera moverse
con libertad entre canales: mirar
en redes, comprar online, recoger
en tienda o vivir una experiencia
sensorial en el punto fisico

Combina los mundos digital y
fisico, valorando las marcas que
entienden su recorrido completo
y lo hacen sentir reconocido y
acompanado en cada paso

Sigue la experiencia que le
ofrezca comodidad, conexion
emocional y personalizacion

Lidera

Cluster Moda &4
Medellin y Antioquia CAMARA DE COMERCIO"

DE MEDELLIN PARA ANTIOQUIA

La omnicanalidad permite
el posicionamiento con el
cliente cuando este se
siente tratado de forma
inteligente y empatica, sin
importar por donde entra en
contacto con la marca
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Macro \
Tendencias

Consciencia digita

La innovacion mejora su experiencia
y su conciencia. La tecnologia
redefine la creacion, operacion y
consumo

A El consumidor valora conocer el
@[ | origeny la historia de cada
prenda, reforzando la confianza
y autenticidad en sus compras
(trazabilidad — blockchain)

Personalizacion de la oferta,
diseno de espacios (inteligencia
generativa) y transformacion
de la experiencia de compra

La tecnologia es
una herramienta

(realidad aumentada): SElE hacer la moda
creatividad potenciada por mas significativa
la inteligencia artificial para el

consumidor.




= Impulsarla Promover Impulsar el
transiciony el desarrollo despliegue en
Marcas con generacion de identidad mercados de

proposito de modelos de marca - valor, oportunidad
de negocio ADN, propuesta de ser grande en

circulares de valor lo pequefo

G

S - Promover la diferenciacion Desarrollar
Experiencias a través de la experiencia y conectar
personalizadas de compra (conocimiento todos los
del consumidor) canales
-7 @

\ ( \ g
-1— L] e r re
» l Impulsar la incorporacidén de nuevas tecnologias
- 7 % incluyendo disefio de productos, espacios,

Consciencia d|g|ta| experiencias, trazabilidad y modelo de negocio

-

Motivar el desarrollo

de servicios de gestion
de la produccion para
mercados especializados,

consultores mas que
fabricantes

Lidera

Cluster Moda (H
Medellin y Antioquia CAMARA DE COMERCIO"
DE MEDELLIN PARA ANTIOQUIA

(&)
Motivar la
definicion
de estrategia
de canal




Prop05|to \'/ ObjetIVOS
estrateg iIcCOs

kd

Impulsar el
desarrollo
sostenible,
competitivo e
innovador del
ecosistema
moda de
Antioquia,
fortaleciendo
marcas con
identidad propia
—que traccionan
la cadena de
valor—vy
promoviendo

SuU posicionamiento
en mercados
especializados.

1. Marcas con proposito

Promover practicas de ecodisefo,
reutilizaciéon y trazabilidad en la produccién
de moda, de marcas locales con vision global,
que reflejen un compromiso ambiental real,
generando capacidades para competir en
escenarios comerciales dinamicos, emergentes
y normativamente exigentes que proyecten a
Antioquia como un Hub de Moda Sostenible.

2. Experiencias
personalizadas

Fomentar el disefio de experiencias
de compra fluida y conectada
entre canales fisicos y digitales —
omnicanal —, que responda a las
expectativas del consumidor
moderno y fortalezca la
competitividad de las marcas en
mercados locales y globales.

Lidera

Cluster Moda (M
Medellin y Antioquia CAMARA DE COMERCIO"
DDE MEDELLIN PARA ANTIOQUIA

3. Consciencia
digital

Impulsar la adopcién de
tecnologias como la
inteligencia artificial,
blockchain y realidad
aumentada para optimizar
la experiencia del cliente,
personalizar la oferta y
garantizar transparencia e
innovacioén en la creaciony
distribucion de productos de
moda respondiendo a
consumidores exigentes y
mercados de nicho.



Estrategia

Marcas
locales para
mercados
globales

Focos estratégicos o | O

Aceleracion de marcas

Consolidar a Antioguia como un hub de marcas de moda locales con
alto potencial competitivo en diversos mercados, con ADN auténtico
y diferencial, apalancado en el diseno, la identidad cultural, estrategia
de canales y la conexion con sus comunidades de interés.

Fashion as a servica

Promover la creacion y consolidacion de nuevos modelos de
negocio (innovacion y sostenibilidad) en los segmentos B2By B2C
basados en tendencias del consumidor que priorizan el consumo
consciente, orientados a reducir los impactos ambientales a lo
largo de la cadena de valor de la moda y a fortalecer la conexion
emocional entre las marcas y sus comunidades.

O 0 :
(&E Proyeccién mternac@

Impulsar |a proyeccion internacional de
las marcas locales, consolidando su
presencia en mercados globales a partir
de una propuesta de valor auténtica y
diferenciadora que se adapte a las
particularidades de los mercados objetivo.

CAMARA
DE MEDELLIN PARA
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Consejo asesor N s
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iHoOy, una nueva
historia comienza!

Cluster Moda
Medellin y Antioquia

® “Marcas locales para
mercados globales”

Trabajamos para que la moda local evolucione
desde sus raices creativas hacia propuestas
globales y conscientes.




Escanea el QR Cluster Moda - Red de
y postulate a la colaboracién

Red de

colaboracion del

Cluster Moda en
WhatsApp

\ iMuchas gracias!
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