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Proposito
Superic

Promover procesos de

integracion y relacionamie eStratég icos

empresarial, teniendo comc - @ Promover modelos integrales
foco un modelo centrado | ¢ @ de servicios de salud centrados

en la persona con L (e en la persona, basados en valor,
perspectiva de salud y | Y .\ experiencia y calidad.

bienestar, que permita - ™ . i ™ 5
responder a los retos y sy Con.so idar a Mede in como nodo
) o | o-@-o regional para la validaciéon
oportunidades. , ‘ =« ..
s clinica, desarrollo y exportacion
de tecnologias médicas.

%ﬂ Consolidar un ecosistema

- articulado de innovacién
traslacional que conecte
ciencia, clinica y mercado.
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Personalizacion y Bienestary Digitalizacion y
medicina de precision salud mental automatizacion

Salud a lo largo de la vida
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<2l Atencidn y servicios
,-g internacionales de salug>

Investigacion e
INnNnovacion traslacional
y ensayos clinicos
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., Tecnhologia para la i
~ o A
- salud y el bienestar
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Atencion y servicios
internacionales de salud

Objetivos
estratégicos 1. Modelos integrales de 2. Internacionalizacion a través de
y lineas de atencién internacional

promocion, alianzas y exportacion
de conocimiento

==[
ol

Estructurar una oferta articulada de Visibilizar la oferta local a nivel global, atraer

.. basada en valor
accion

servicios médicos y soluciones de nuevos nichos de pacientes y compradores, y
bienestar a lo largo del ciclo de vida diversificar la exportacién de servicios mas alld de
que promueva esquemas centrados en | |a atencién presencial y convertir la ciudad en

el paciente integrando prevencion, referente de salud internacional mediante una

tratamiento, rehabilitacion y narrativa compartida, capacidades paquetizadas
seguimiento con estandares de calidad | y cooperacién global.
y experiencia.

° 0 9 Disefo y consolidacion de Posicionamiento Exportacién de
°0 0° modelos asistenciales internacional y . s
0%, basad I ¢ .. T, servicios basados
o asados en valor para atraccion U I

pacientes internacionales de pacientes
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. traslacional y ensayos clinicos

‘,.A [ ] (] \_
N\ Obj,et!VOS (:Z@ Desarrollar una
e} estrateg|cos @_ herramienta de
A\ "% posicionamientoy de

\'4 lineas de nuevos Negocios,

Consolidar un ecosistema articulado

P~

<. o B e los actores -* de innovacion traslacional que conecte
/. accion ik 2@ 0 sHEEYaEealEe ciencia, clinica y mercado
XY accion que fortalecen a ' L/
Medellin como
plataforma de [+D+i en
° C .
salud. Lo traslacional " Incrementar la transferencia de
subraya la conexion j conocimiento y la generacién de
entre investigacion ' valor a partir de la investigaciéon

basica y aplicaciones
practicas, acelerando
la llegada al paciente.

@ Formacion de talento especializado
e internacionalizacién cientifica
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Salud y el bienestar

Objetivos estratégicos
y lineas de accién

: 4.::? Impulsar el desarrollo, integracion y

2 escalamiento de tecnologias innovadoras que
permitan transformar el sistema de salud hacia
modelos mas digitales, predictivos,
personalizados e interconectados, apoyando
de forma transversal los segmentos de atencion
iInternacional y de investigacion clinica.

Tecnologia como motor
5 \ de investigacion clinica
—((&) y validacién en salud

@ ? @ Tecnologia aplicada a la atencién personalizada y
o®@@o continua de pacientes internacionales
o]




Atenciony
servicios

internacionales

de salud

Modelo integral de
servicios de salud.

Posicionamiento de
Medellin como un
destino internacional
de salud.

& Investigacion

f . e innovacién
traslacional y
ensayos clinicos

Consolidacion de
un ecosistema de
innovacion traslacional.
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Tecnologias
para la salud
y el bienestar

Adopcion y validacion
de soluciones

—¢)  tecnolégicas.

Expansion de la
capacidad exportadora
de Medellin.

Medellin como un nodo
regional de referencia
en investigacion clinica
avanzada.

Formacion de talento
especializado y atracciéon
de investigadores
internacionales.

Q Medellin como un nodo
o-(0)= re,g!onal para la validacion
clinica, el desarrollo y la
o} exportacion de
tecnologias médicas.
— o0l Formacién del
= | talento humano en
R = % salud digital.



Medellin,
destino

de salud 2025

Informe atencidén
pacientes internacionales
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Region de procedencia
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Pacientes internacionales

por meses de atencion

Diciembre

i Febrero
Noviembre

Marzo

Octubre

Abril

Septiembre

Un turismo especializado Mayo
“no estacional”

Junio

Julio
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Pacientes internacionales

por meses de atencion y
Tasa crecimiento

compuesta 14%

30.000

24.384

25.000

2010 20m 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025



Facturacion de servicios a :E‘ e N
pacientes internacionales
atendidos 2010 a 2025

— 75.543.006.254

80.000.000.000

64.463.000.000

61.472.386.007

70.000.000.000

52.074.556.536

60.000.000.000

47.358.488.414

- 43.505.842381

50.000.000.000

36.056.255.515

31.980.350.086

30.462.061.753
29.378.231127

40.000.000.000

—— 25.938.740.212
23.840.737.616

- 23.516.517.169

30.000.000.000

17.951.277.809

13.264.431.090

10.723.105.369

\

20.000.000.000

Tasa crecimiento
compuesta 14%

2010 20m 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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Canada

3%

Alemania

2%

* Panama
*< 6%

— - Venezuela
8% G
‘ Peru
2%




Medellin y Antioquia CAMARA DE COMERCIO®

DE MEDELLIN PARA ANTIOQUIA

3

iSUmate a la comunidad de
Cluster Medellin Health City!

Cluster c
Medellin Health City"® M

Completa el formulario para:

Conectar con otras empresas y negocios
como el tuyo.

Conocer las ultimas tendenciasy
oportunidades del sector.

Recibir invitaciones a eventos y espacios de
relacionamiento.

Estar al tanto de convocatorias, programas
y capacitaciones.
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